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1. Resumen y antecedentes

La eleccion de convencionales en el Distrito 11 (Lo Barnechea, Vitacura, Las Condes, La Reina y
Penalolen) es una campafia relevante para los partidos politicos de centro izquierda. En particular,
porque es una prueba sobre el estado del electorado después del estallido social y el plebiscito.
También, es una oportunidad de posicionar un mensaje en un territorio que ha sido tradicionalmente
de derecha. El triunfo del Apruebo como opcion que conduce a la redaccion de una nueva
Constitucién por un amplio margen a nivel nacional abre la posibilidad cierta a la centroizquierda de
apoderarse de un par de escafios, rompiendo asi el liderazgo casi absoluto de la derecha en dicha
reparticion electoral.

El partido Democrata Cristiano tiene un importante desafio en este territorio electoral. Desde el
retorno de la democracia, el territorio electoral que abarca el distrito 11 ha tenido algunos diputados
elegidos de este partido. Eliana Caraball, ejercio un periodo desde el retorno de la democracia en el
distrito 23 hasta el afio 1994. En el distrito 24, ejercié Tomas Jocelyn-Holt entre los afios 1994 y 2002
y Jaime Pilowsky entre los afios 2014 y 2018. En el nuevo distrito 11 que fusion6 los antiguos 23 y
24 no ha habido diputados elegidos de este partido. Este contexto es clave para entender por qué el
desafio de la eleccion de convencionales constituyentes democratacristianos es particularmente
desafiante.

Esta eleccion se juegan en dos frentes para la Democracia Cristiana. En el primer flanco, esta el
tactico, o transaccional, que es de ganar un distrito, en un territorio electoral cuya oportunidad para
hacerlo es mas propicia que en otras ocasiones. Sin embargo, la Democracia Cristiana esta enfrentada
también a un desafio mas estratégico, que es comunicar una imagen renovada, de modo de sostener
su proyecto de militancia, electoral y politico. Su contexto es de pérdida en el largo plazo de base
electoral y esta eleccion es un desafio para comunicar una imagen y un proyecto actualizado.

En el siguiente trabajo se propondra una estrategia electoral y comunicacional, basada en una lectura
del entorno politico del pais y del Distrito 11, de modo de ofrecer una propuesta de campana con
sentido para posicionar a la Democracia Cristiana como preferencia del electorado en las proximas
elecciones de convencionales constituyentes del proximo 11 de abril en el Distrito 11. Se ofrecerd un
proyecto en base a una lectura del entorno, una estrategia politica, electoral, y un disefio de campana
para los dos candidatos a convencionales constituyentes que iran abanderados por este partido.

Para efectos de planeacion tedrica de la campatfia el supuesto es que existe un plazo de tiempo que se
enmarca entre el dia 10 de febrero (inicio de la campana) y el dia 8 de abril (cierre de campaifia).





